Produkte und ihre Produktion

Die Briider Wilhelm und August Klingenberg konzen-
trierten sich Ende der 70er Jahre des 19. Jahrhunderts
auf den Druck undVerlag werbewirksamer Produkte. Sie ; i B
sahen in der aufblithenden Zigarrenindustrie mit threm s WoR ]DETMQLB
stetig steigenden Bedarf an grafischen Erzeugnissen die i i, DEUTSCHLAND.
Maoglichkeit fiir eine ausgedehnte Produktion. Man ' ;
stellte deshalb vornehmlich Ausstattungen von Zigarren-
kisten und Zigarrenbauchbinden her. AuBendeckelbilder,
Zigarrenbanderolen und Beriinderungsstreifen, die das &
aus Holz bestehende ZigarrenkistenduBere schmiicken, - C{‘iﬂ assaftungen
Innendeckelbilder, Aufleger und Bauchbinden, die das _ iﬂ*) ng;
Innenleben der Zigarrenkisten bestimmen, wurden in Nbgo '

der Druckerei der Gebriider Klingenberg fast ausschlieB-
lich farbig gestaltet. Die Mehrfarbigkeit der genannten
Dekorationsformen erzielte man durch die Chromolitho-

Hdcb‘ﬂ“ :

grafie, die eine Weiterentwicklung im lithografischen
Druckverfahren darstellt.

Umschlagblait eines Preisverzeichnisses
von ,,Cigarrenkisten-Ausstattungen aus der Fabrik
Schiufetiketr einer Zigarrenkiste von Gebr. Klingenberg in Detmold*
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Alois Senefelder (1771—1834) erfand im Jahre 1798 die
Lithografie, die Steinzeichnung. Sie ist ein Flachdruck-
verfahren, bei dem druckende und nicht druckende Teile
in einer Ebene liegen. Der Triiger der Zeichnung ist ein
Kalkstein, der in Solnhofen in Bayern abgebaut wurde.
Dieser verfiigt iiber feine Poren, die die mit Fettusche
oder Fettkreide auf den Stein seitenverkehrt ange-
brachte Zeichnung aufnehmen. Durch die Behandlung
des Steins mit einer Gummiarabicum-Losung und einem
Zusatz von Salpetersiiure werden die von der Zeichnung
freien Stellen fihig, Wasser aufzusaugen. Beim Ein-
firben mit fetthaltiger Druckerfarbe nimmt nur die
Zeichnung Farbe an, die befeuchtete bildfreie Fliche
nicht. Das Papier wird auf die mit dem Stein verbundene
Zeichnung aufgelegt und unter kriftigem Druck durch
die Lithografiepresse gezogen.

Fiir hohere Auflagen stellte man Umdrucke her, wobei
die Zeichnung nicht auf den Stein, sondern mit litho-
grafischer Tusche oder Kreide auf ein Zeichenpapier,
dessen Vorderseite mit Kleister beschichtet war, iiber-
tragen wurde. .. Hat der Kiinstler seine Zeichnung fertig-
gestellt, wird das Blatt mit dem Gesicht auf die Stein-
platte gelegt, dann mit Wasser aufgeweicht, aufgeprelit
und schlieflich abgewaschen. Wie bei einem Abziehbild
bleibt die Zeichnung in jedem Detail als Abklatsch auf
dem Stein zuriick und kann danach ebenso wie eine
direkt auf den Stein gezeichnete Lithographie behandelt
und gedruckt werden.* (Koschatzky, 1975 S. 181).

Im Jahre 1834 erhielt ein Schiiler Senefelders. Gottfried
Engelmann, ein Patent auf die Entwicklung der Chromo-
lithografie. Dieser Mehrfarbendruck zihlt zu den edel-
sten lithografischen Handtechniken. Mit Hilfe einer
Konturenplatte, die die Begrenzung aller Farbtone
analog der Vorlage zeigt. werden, der Anzahl der
Farben entsprechend, sogenannte Klatschdrucke (nicht
bearbeitete Umdrucke) vom Stein hergestellt. In der
Druckerei der Gebriider Klingenberg wurden bis zu 16
solcher Farbabziige angefertigt. Der Chromolithograf
arbeitete diese Farbabziige nach den Farbtonen der
Vorlage mit Pinsel und Feder durch eng aneinander-
gesetzte Punkte in der Punktiertechnik heraus. Voraus-
setzung hierfiir war sorgfiiltiges und exaktes Arbeiten
und ein gewisses Farbempfinden. Durch das Uberein-
anderdrucken mehrerer Farbplatten entstand das End-
produkt, das farbige Bild.

Fir jede Farbe war ein eigener Druckvorgang auf der
Steindruckschnellpresse notwendig. Die bunten Dekora-
tionsformen der Zigarrenkisten erhielten in der Drucke-
rei der Gebriider Klingenberg in einem letzten Durch-
gang durch die Prigung ein qualitativ besonders hoch-
wertiges Erscheinungsbild. Die Darstellung etwa eines
farbigen ,,AuBendeckelbildchens® wird durch stufenwei-
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Innendeckelbild einer Zigarrenkiste

ses Atzen seitenverkehrt auf die Priigeplatte gebracht.
Ergebnisse des Atzvorgangs sind Vertiefungen, die beim
Anlegen des farbigen ., AuBiendeckelbildchens® auf die
Priigeplatte unter Druckeinwirkung reliefartige Struktu-
ren ermoglichten. Dieses arbeitsintensive Verfahren
erforderte Materialkenntnis und ein hohes MalB3 an
Geschicklichkeit.
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Ein vielfiltiges Motivangebot spiegeln vor allem die
AuBen- und Innendeckelbilder der Zigarrenkisten wider.
Hier erscheinen hiufig Zigarre rauchende Minner,
schone vornehm gekleidete Frauen, die oft Zigarillo
oder Zigarette rauchend dargestellt sind, Allegorien,
Figuren aus der griechischen Mythologie, Ansichten von
Tabakfabriken, Tabakplantagen, Stadt- und Landschafts-



veduten, Wappen, Zigarren einzeln, gebiindelt oder in
Zigarrenkisten aufbewahrt. AuBen- und Innendeckel-
bilder sowie Zigarrenbanderolen tragen hiufig das
gleiche Motiv. Fotografische Aufnahmen waren oftmals
die Quelle, aus denen diese Kiinstler ihre Bildideen
schopften.

Im 19. Jahrhundert gewannen Plakate im wirtschaftlichen
Konkurrenzkampf wachsende Bedeutung und stellen
auch heute noch im Unternehmen der Gebriider Klin-
genberg GmbH Offsetdruckerei ein Werbemedium fiir
die Tabakindustrie dar. Plakate fiir diese Branche werden
hier nur exemplarisch aufgefiihrt. In diesem Zusammen-
hang soll auch ein druckgrafisches Erzeugnis, das man
fiir die eigene Werbung der Druckerei Gebriider Klingen-
berg einsetzte, Beachtung finden. Plakate fiir die Auto-
mobilindustrie bleiben hier unberiicksichtigt.

Ein besonders anspruchsvolles Plakat, technisch und
kiinstlerisch eine Glanzleistung, ist das, in der Druckerei
der Gebriider Klingenberg im chromolithografischen
Verfahren erstellte, , Ratty-Batty“-Plakat (siche Um-
schlagblatt der Jubiliumsschrift).

Eine vornehm gekleidete junge Dame mit Hut blickt den
Betrachter Zigarette rauchend an. Sie raucht ,Ratty-
Batty*, ..die idealste Cigarette der Welt*. Uber der sich
wohl gerade im Gehen begriffenen Dame, die Drehung
thres Korpers weist daraufhin, verliuft der aufgemalte
Schriftzug der Zigarettenmarke , Ratty-Batty*, der sich
rechts von ihr mit den Worten ,.die idealste Cigarette der
Welt* fortsetzt. Die Zigarettenmarke ., Ratty-Batty* ist
durch ihre groBformatige in rot gehaltene Aufschrift
wirkungsvoll in Szene gesetzt. Ein Emblem in Form
eines Kreises mit fiinf rauteniihnlichen Gebilden um-
g2eben und mit den Worten .,Grand Prix Paris* versehen,
erblickt der Betrachter links der Dame. Jeweils seitlich
von ihr sind zwei dicht aneinandergesetzte Medaillen
erkennbar, rechts als ..Goldene Medaille Marseille™ und
links als ,,Goldene Medaille Paris* benannt. Dies ist ein

Zeichen dafiir, da} die Zigarettenmarke ,,Ratty-Batty*
mehrmals primiert wurde, so wie es auch fiir andere Pro-
dukte bekannt war. Am unteren Plakatrand ist folgende
Aufschrift vermerkt - ,Cigarettenfabrik Beehive New
York, Berlin, Minden I/'W*. Der Kleidungsstil der jungen
Dame spricht fiir eine zeitliche Einordnung des Plakates
um die Jahrhundertwende. In dieser Zeit war es iiblich,
Hiite zu tragen, die sich durch stark geschwungene Krem-
pen und Federschmuck auszeichneten. Auch Stehkragen
und enge Schniirung des aus kostbaren Materialien gear-
beiteten Kleides sind Charakteristika fiir diese Kleider-
mode. Fiir eine Datierung des .,Ratty-Batty“-Plakates in
das erste Jahrzehnt des 20. Jahrhunderts spricht die Tat-
sache, dal sich die Zigarettenfabrik Beehive um 1908 in
Minden nachweisen lilit. Unbekannt bleibt der Schépfer
dieses Plakates.

Eines der jiingsten und neuesten Zigarettenplakate der
Gebriider Klingenberg GmbH Offsetdruckerei ist ein
Plakat der Zigarettenmarke Lucky Strike. ,,Don’t panic®,
so lautet die fotografisch belichtete Aufschrift, auch dann
nicht, wenn nur noch eine Zigarette in der Zigaretten-
schachtel steckt.

Der Gegensatz zum vorher erwidhnten ,Ratty-Batty*-
Plakat konnte nicht grofier sein. Erfolgte die Farbabstim-
mung damals manuell in langer mithsamer Arbeit, so
wird diese heute in der Druckerei Klingenberg elektro-
nisch gesteuert. Die Farbzufiihrung wird seit neuestem
durch ein Farbfernleitungssystem reguliert. An die Stelle
der aufgemalten Schrift tritt die fotografisch belichtete.
Auch die Motivik des jlingeren Plakates hat sich grund-
legend gewandelt. Sie entspricht dem heutigen Zeit-
geschmack.

Ein druckgrafisches Erzeugnis, das der Werbung der
eigenen Druckerei Gebriider Klingenberg dienlich war
und auf die Produktion von Zigarrenkistenausstattung
aufmerksam machte, wird im folgenden behandelt. Diese
Chromolithografie datiert, nach Bildgestaltung und
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Don’t panic.

p—

Plakar der Zigarettenmarke Lucky Strike

Schrift zu urteilen, um die Jahrhundertwende. Im Sinne
des Historismus wurde lingst vergangenes Formengut
wiederbelebt. Bildgestaltung und Schrift erinnern an die
gotische Stilepoche. Der Kiinstler des Plakates orientiert
sich bei der Bildgestaltung an der gotischen Buchmalerei
und ihrer Randornamentik. Diese schmiickt das ,.Plakat®
in Form einer aus Akanthusblitiern bestehenden Gir-
lande. Sie begrenzt den unteren und rechten Bildrand
und rahmt gleichzeitig die figiirliche Szene. Der Be-
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trachter erblickt den sitzenden Auftraggeber und sechs
weitere Personen. Der Auftraggeber ist mit der Beurtei-
lung eines Produktes beschiiftigt. Er schenkt den in
seiner unmittelbaren Nithe stehenden Personen keinerlei
Beachtung. Einer von diesen offeriert ihm ein mit einem
Innendeckelbild versehenes ,, Zigarrenkistchen®.

Die Schriftziige des Plakates .Gebr. Klingenberg/Mever-
sche Hofbuchdruckerei/Detmold/Errichtet gegen 1570/
privilegirt 16. Febr. 1676 sind auf eine, von einer
Fahnenstange herabhiingende Fahne, in gotischer Frak-
turschrift aufgemalt. Ein besonders hervorzuhebendes
Charakteristikum dieses Schrifttyps ist sein Anschwung
der GroBbuchstaben. Die Fahne ist auch Triager des
Zunftwappens, das Handwerkszeichen sowohl der Litho-
grafen als auch der Steindrucker in sich vereint. ,,Saxa
Loquuntus® lautet die Wappeninschrift und weist darauf
hin, dal Steine durch ihre Zeichnung reden.

Die bunten, kleinformatigen Sammelbilder waren ein
weiteres Produkt der Druckerei Klingenberg. Diese
Sammelbilder bezeichnete man als Liebigbilder, die
thren Namen nach dem Begriinder der Agrikulturchemie
Justus Liebig (1803 —1873) erhalten haben. Justus Liebig
entwickelte ein Fleischextrakt, das der Geschmacksver-
feinerung diente. ,Bereits 1865 wurde in Fray Bentos in
Uruguay eine Gesellschaft mit Liebigs Namen gegriin-
det, die riesige Produktionsstitten errichteten. Uberall
in Europa entstanden Vertriebsniederlassungen, und es
wuchs schnell ein grofes Firmenimperium heran®
(Lorenz, 1980, S. 4).

Die Produktion des Extraktes und der Transport auf Kiihl-
schiffen, die chemische Konservierung war im 19. Jahr-
hundert noch nicht bekannt, war mit hohen Kosten ver-
bunden, und so wurde Liebigs Fleischextrakt ein teures
Produkt. Um dieses absetzen zu konnen, waren Werbe-
mittel notwendig geworden. Man legte dem Fleischextrakt
Liebigbilder bei. Die ersten Liebigbilder sind im Jahr 1872
im Aus- wie im Inland erschienen (Lorenz, 1980, S. 5).



—

Druckgrafisches Erzeugnis fiir die eigene Werbung
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Liebigbilder
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Nach F. Dreser’s ,,Liebigbilder Katalog Mit [!] Illustratio-
nen®, der . siammtliche von der Liebig Company veraus-
gabten Chromokiirtchen, Menu- und Tischkarten™ von
1867 bis 1902 auflistet, miissen die ersten Liebigbilder im
Aus- wie Inland schon in den 60er Jahren des 19. Jahr-
hunderts erschienen sein, belegbar durch die Liebig-
bilderserien der Druckerei Romanet und Cie in Paris, die
auf Weltausstellungen seit 1867 primiert wurden. Auch
Liebigbilderserien der Druckerei Herm. Schott in
Rheydt erhielten héchste Auszeichnungen seit 1867,

Mit dem Erwerb des Fleischextraktes war man zugleich
Besitzer eines ..Liebigbildchens®. Diese Bilder ent-
wickelten sich zu begehrten Sammelobjekten. Durch
Einltsen eines Gutscheins erhielt man aus sechs Bildern
bestehende Serien. Das Sammeln der Bilder war wegen
des teuren Fleischextraktes eine Leidenschaft wohl-
habender Kreise,

Der Bedarf an Liebigbildern nahm stetig zu. so daf zahl-
reiche Druckereien Liebigbilder herausgaben. Seit den
80er Jahren des 19. Jahrhunderts stellte man in der
Druckerei Klingenberg Liebigbilder im chromolithogra-
fischen Druckverfahren her. Eine der frithen Serien bei
Klingenberg ist nach ..F. Dreser’s Liebigbilder-Katalog
Mit [!] Mlustrationen*, die im Jahre 1889 erschienene
Serie der , Nationaltrachten*™.

Junge Miidchen in der Tracht ihres Landes weisen auf
Liebig’s Fleisch-Extrakt hin. Das Benennen dieses Pro-
duktes und seine bildhafte Darstellung in Gestalt eines
Extrakt-T(}pfes gehoren zum festen Bestandteil aller
Liebigbilder. Schriftziige auf Vorder- und Riickseite
zeichnen eine Vielzahl von ,.Bildchen* aus.

Nach F. Dreser’s Liebigbilder-Katalog Mit [!] Ilustratio-
nen* fiihrte man die Schriftziige der Liebigbilder
»Nationaltrachten® in der Druckerei in deutscher, fran-
zosischer, italienischer, englischer und hollindischer
Sprache aus. Dieser einfarbige Text wurde je nach Bedarf
in unterschiedlichen Sprachen eingedruckt. Szenenreiche

Darstellungen schmiicken eine Vielzahl von Liebig-
bildern der Druckerei Klingenberg. Eine Anzahl von
ihnen erziihlt Begebenheiten aus der Naturkunde,
Kultur- und Zeitgeschichte, Volks- und Vilkerkunde.
Auch als Such- und Riitselbilder treten diese Bildchen in
Erscheinung. Die biirgerliche Welt spiegelt sich in ihnen
wider, — eine heile Welt. die von politischen Ereignissen
unberiihrt blieb. Liebigbilder hatten in der damaligen
bilderarmen Zeil eine andere Bedeutung als heute, wo
eine regelrechte Bilderflut iiber uns hereinstromt.

Zahlreiche Bilderserien erinnern beziiglich ihres Bild-
aufbaus an die Historien- und Salonmalerei des 19. Jahr-
hunderts.

Im Klingenberg-Archiv befindet sich ein handgeschrie-
benes Exemplar mit dem Titel ,,Material zu Liebig-
serien”. Es enthiilt datierte Notizen zu verschiedenen
Bildthemen. Zum einen erlaubt das genannte Schrift-
stiick zeitliche Einordnungen zahlreicher Serien, zum
anderen diente es den Chromolithografen als Vorlage-
buch. Am 25. August 1910 wurden sechs Stichpunkte zum
Thema ,Maiskulturen* eingetragen, die der Chromo-
lithograt bildlich umzusetzen hatte. Diese Bilder sind im
ersten Jahrzehnt des 20. Jahrhunderts entstanden.

Der genannte ,F. Dreser’s Liebigbilder-Katalog Mit [!]
[lustrationen™ fiihrt nicht nur Liebigbilder, sondern
auch Tisch- und Meniikarten unter dem Namen ., Gebr.
Klingenberg. Detmold™ an. Demnach sind die erste Tisch-
karte in der Druckerei Gebr. Klingenberg im Jahre 1896
und die erste Meniikarte im Jahre 1899 erschienen. Die
letzte Tischkarte wird im Jahre 1898 und die letzte Menii-
karte im Jahre 1901 aufgefiihrt. Diese Karten nehmen
aber im Vergleich zu der Auflage der Liebigbilder nur
einen kleinen bescheidenen Platz ein. Die Produktion
von Liebigbildern mufite in der Druckerei Klingenberg
in den 30er Jahren dieses Jahrhunderts eingestellt wer-
den. Wiihrend der Kriegszeit stellte die Druckerei u.a.
auch Verdunklungsrollos her.
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Nach dem Zweiten Weltkrieg druckte man einige Jahre
Spiclkarten. Ein Vertrag mit der Spielkartenfabrik Ariston
in Detmold, an der die Gebriider Klingenberg mit einem
Stammkapital beteiligt worden waren, regelte, daB die
Lithografiesteine lediglich fiir den Druck von Ariston
Spielkarten genutzt werden durften. Wie aus den archi-
valischen Unterlagen ersichtlich ist, wurden Spielkarten-
riickseiten bis 1957 auf Steindruckschnellpressen ge-
fertigt.

In der Druckerei Klingenberg erfolgte der technische
Wandel von der Steindruckschnellpresse zur Offset-
druckmaschine in diesem Jahr. Ab 1958 fiihrte man
Auftridge im Offsetdruck aus. Bei diesem drucktech-
nischen Verfahren war nicht mehr der Stein Drucktriiger,
sondern eine um einen Zylinder gespannte Metallplatte
in einer Maschine. ,,Die Versuche, den teuren, schweren
und viel Platz einnehmenden lithografischen Stein durch
eine diinne Metallplatte zu ersetzen, sind so alt wie das
Flachdruckverfahren selbst. Schon Senefelder hat sich
mit dieser Frage beschiiftigt, trotzdem blieb der Druck
von Metallplatten noch jahrzehntelang in den Anfingen
stecken® (Kriiger 1984, S. 84).

Erst im Jahre 1906 wurde der Druck von Zinkplatten in
Maschinen allgemein tiblich, den Caspar Hermann in
Deutschland einfiihrte. ,,Der Druck geht folgender-
maben vor sich: eine gekdrnte , um einen Zylinder
gespannte Zinkplatte, die mit Umdruck oder Kopie ver-
sehen wurde, gibt den Druck zuniichst auf ein Gummi-
tuch ab, mit dem ein zweiter Zylinder bekleidet ist.
Dieser steht mit einem dritten, entweder blanken oder
ebenfalls mit Gummi bekleideten Zylinder in Beriihrung.
Zwischen diesen beiden Zylindern hindurch wird der
Druckbogen gefithrt* (Kriiger 1984, S. 90).

Der beschriecbene Vorgang wird als Offsetdruck be-
zeichnet. Zwischen Abdruck und Auflagepapier ist ein
Gummituch geschaltet. Die Druckform beim Offset-
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Erikett fiir die Spirituosenbranche



druck hat ein seitenrichtiges Bild im Gegensatz zur Litho-
grafie. Vorzug der Offsetmaschinen ist ein schnelleres,
preiswerteres und vor allem auflagenhdheres Drucken.
Auftragsarbeiten in der Druckerei Klingenberg wurden,
wie schon erwiihnt ab 1958 im Offsetdruck hergestellt.
Haupterzeugnisse dieses Druckverfahrens waren die
mehrfarbigen Etiketten fiir die Zigarren-, Lebensmittel-
und Spirituosenbranche. Bis in die 80er Jahre unseres
Jahrhunderts produzierte man in der Druckerei Klingen-
berg Etiketten. Da durch technische Innovationen Spezial-
maschinen fiir die Herstellung erforderlich wurden,
mufite man diese Produktion Ende der 80er Jahre ein-
stellen. Kartonagen erweiterten ab den 70er Jahren das
Produktangebot. Die Zigarren-, Kosmetik-, Spielwaren-
und Kunstgewerbebranche waren u. a. Abnehmer dieser
Kartonagen. Vielfach erhielten sie durch den maschinel-
len Bronzedruck ein qualitiitvolles Erscheinungsbild.

Erst in jiingster Zeit war man aufgrund technisch ratio-
neller Uberlegungen gezwungen, die Kartonagenfabri-
kation abzubrechen.

Die schon seit vielen Jahrzehnten gefertigten Offset-
erzeugnisse wie Werbedrucke, Bildkalender und Kunst-
drucke gehdren auch heute noch der vielfiltigen Pro-
duktpalette an. DerTransferdruck, der Druck von Papier
auf Stoff. ist ein Produkt jiingerer Zeit. Ein traditionsrei-
ches Werbemedium bilden Plakate in der Druckerei. Sie
sind auch heute noch wie um die Jahrhundertwende Auf-
tragsarbeiten fiir die Tabak- und Automobilindustrie.

Bildkalender, Kunst-, Werbe- und Transferdrucke sowie
Plakate sind Segmente der heutigen Produktpalette, die
durch die Fototapete, einTrend der 70er Jahre, vervoll-
stiindigt wird. (Sch.)
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Kartonagen fiir Zigarren
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Kartonage fiir Kunstkarten
mit Umschiéigen (links),
Kartonage fiir Videospiele (rechts)

Kartonage fiir Parfiim
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Kunstdruck
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